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O que sao Midias Pagas?

Midia paga é foda comunicacdo que uma marca redliza investindo dinheiro
para ter algum resultado esperado. Ou seja, sdo anuncios pagos que
promovem uma marca, produto ou Servigco, e permitem gerar mais
visibilidade, engajamento, leads ou vendas.

ESses anuncios aparecem apenas para um publico segmentado e possuem
formaq, escrita e imagens estrategicamente criadas para impactar o usudrio.
Ficam posicionados nas melhores colocacgoes, e cada visualizacdo ou clique
neles € contabilizado.
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Google Ads

A gigante das buscas virfuais ocupa o topo das midias
pagas. O Google Ads, antes conhecido como Google
Adwords, € uma plataforma para criacdo de anuncios
pagos, lancada em Outubro de 2000.

A ideia de investir em uma plataforma como o Google Ads
€ a de ranquear nas primeiras posicdes de buscq,
considerando as estratégias de Search Engine
Optimization (SEO) ou otimizacdo para mecanismos de
buscas, valendo-se do uso de palavras-chave especificas
e estraftegicas.

Cada palavra-chave desempenha um papel de extrema
importancia para o ranqueamento. No entanto, o bom
ranqueamento depende de seu uso adequado e
acompanhar a performance nos conteudos fard com que o
investimento seja valido.
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~acebook Ads

Quando Mark Zuckerberg criou o Facebook em 2004, talvez
ele ambicionava, mas ndo dimensionava que se tornaria
uma enorme rede de relacionamentos e também de
negocios.

Somente no Brasil € possivel identificar 102 milhées de
usudrios conectados diariamente, com uma marca
assustadora que ultrapassa os 2 bilhdes de usudrios ativos.
O Facebook € hoje um dos canais mais importantes para
oportunizar negocios e visibilidade a uma empresa.

O mais intferessante do Facebook Ads € que vocé pode
segmentar o publico e direcionar os anuncios conforme os
perfis que sua empresa deseja alcancar. Com o
entendimento correto das caracteristicas de perfil, vocé
terd condicOes de desenvolver um publico ideal para cada
anuncio. Vamos entender!
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Instagram Ads

Até bem pouco tempo o Instagram era apenas um redes
social de postagens de fotos e videos que compartilhavam
a vida pessoal, com gostos e preferéncias das pessoas.
Sdo cerca de 800 milhdes de usudrios ativos mensalmente
com alcance de uma visibilidade incrivel.

A versdo para anuncio |a figura como uma das principais
estratégias do marketing digital, proporcionando bons
negocios a empresas que decidiram utilizar a rede para
vender produtos e servicos.

O objetivo do Instagram Ads € criar midia de performance,
com maior énfase ao campo visual, promovendo
compartilhamento de imagens em alta definicdo e videos
din@micos de curta duracdo.
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Quais 0S
Beneticios?

TENHA MAIS VISIBILIDADE POR
TEMPO DETERMINADO

Pode parecer uma desvantagem ter mais
visibilidade somente enquanto vocé estd pagando
POr iSSO, MAs iSsO permite que vocé tenha mais
agilidade e flexibilidade para escolher o que deseja
destacar naguele momento.

AUMENTAR O TRAFEGO PARA O
WEBSITE

Investir em midias pagas certamente aumenta o
volume do trafego de novos visitantes para o seu
website. Entretanto, estes usudrios sdo altamente
qualificados e podem representar maior
probabilidade de negdcios para a sua empresa.
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Quais 0S
Beneticios?

EXIBA O ANUNCIO CERTO PARA A
PESSOA CERTA

Independentemente da plataforma de midia paga
que voceé for utilizar, todas elas permitem esse nivel
mMais avancado de personalizacdo.

OBTER RESULTADOS RAPIDOS E
TOTALMENTE MENSURAVEIS

Pode parecer uma desvantagem ter mais
visibilidade somente enquanto vocé estd pagando
POr iISSO, MAs iSSO permite que vocé tenha mais
agilidade e flexibilidade para escolher o que deseja
destacar naguele momento.
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Meétricas de

Analise

CUSTO POR CLIQUE (CPC)

Com ela é possivel saber
quais estdo proporcionando
melhores resultados, assim
como aquelas que devem ser
melhoradas.

O cdlculo é simples, bastando
dividir o valor de cada
campanha ou anuncio pelo
numero de cliques gerados

TAXA DE CLIQUES (CTR)

A taxa de cliques analisa as
chamadas, as
segmentacdes e as
palavras-chave utilizadas.

Pode identificar a
porcentagem de cliques
gue o anuncio feve
comparado com o numero
de vezes que ele foi exibido.

CUSTO POR IMPRESSOES (CPM)

Cada uma impressdo
corresponde a uma das vezes
que o Ad foi mostrado, com
ou sem intferacdo de um
usudario.

O cdlculo, entdo, é feito
utilizando a féormula custo
total do ad dividido pelo total
de impressdes vezes mil.

2
INTEGRA

CONSULTORIA EM ENGENHARIA E GESTAO
UNICAMP

CUSTO POR AQUISICAO (CPA)

Essa € a métrica responsavel
por compreender o quanto a
empresa estd investindo para
a conversdo em vendas.

O cdlculo é determinado pelo
total de investimento dividido
pelo numero de conversdes.



Investindo em Midias Pagas
da forma correta



Como Potencializar as Midias
Pagas?

1. ORGANIZE A SUA CASA 2. DISTRIBUA A SUA VERBA

Anfes de comegar a sequer planejar uma Mesmo as empresas que investem milhares

campanha de midia paga, vocé precisa fer de reais por més em anuncios, precisam

certeza de que o site ird gerar uma boa pensar em como distribuir a verba

experiéncia para o usudrio e que as redes disponivel.

sociais tém conteudo relevante e de

qualidade para os seguidores. Sabendo quanto vocé tem de dinheiro para
investir, vocé poderd escolher exatamente

Entdo organize o local antes de receber o o que fazer com ele de maneira que ndo

seu cliente! hajo desperdicio e que vocé obtenha o
melhor resultado.
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Como Potencializar as Midias

3. TENHA UM OBJETIVO CLARO

Somente com um objetivo claro em
mente vocé conseguirda definir as KPI's e
quais metricas analisar para saber se o
resultado foi satisfatério ou ndo.

Além disso, sabendo qual é o objetivo do
anuncio, ficard mais facil definir quem
serd o publico-alvo, que é o préoximo item
da nossa lista.

Pagas?

4. DETERMINE SEU PUBLICO-ALVO

Lembre-se das personas do seu
negocio, como se comportam onlineg,
onde vivem, lugares que frequentam.
Tudo isso ird te ajudar a entender qual a
melhor segmentacdo e qual plataforma
de midia paga utilizar.

E um fator decisivo no momento de
determinar seu publico-alvo para aquele
anuncio, € saber em qual fase da
Jornada do Consumidor ele estd!



https://www.digitalhouse.com/br/blog/jornada-do-consumidor-conceito-e-importancia

Como Potencializar as Midias

5. ESCOLHA A PLATAFORMA E O FORMATO

Escolha onde ele serd veiculado e qual
serd o formato (video, GIF, imagem,
Display, Search, etfc.).

Uma boa maneira de fazer isso € pensar
em como seu publico-alvo serd
impactado e se serda facil para ele
realizar a acdo necessaria para atingir o
objetivo do anuncio.

Pagas?

6. UTILIZE CAMPANHAS DE
REMARKETING
Isso significa impactar o publico que &
visifou seu site e por esse motivo
possuem uma maior probabilidade de
converter, pois |a tiveram contato com
sua marca.

Como ele |G demonstrou um interesse, é
o) momento de lembrd-lo
constantemente que VOCé possui uma
boa oportunidade para que ele
converta.
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